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A forca da industria

moveleira

. X

Nos ultimos dez anos, as empresas
do setor tém investido muito

em tecnologia, ampliando

a capacidade de fabricacao

e permitindo, cada vez mais,

a producao de pecas em série

e ademocratizacao dainovacao
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Capacidade de
tabricacao cresce,
mas producio cai

Investimentos na inddstria moveleira dobraram em cinco anos. Em
2014, total de pecas acabadas diminuiu 2,8% em comparacao a 2013

Textos
Soraia Paleta

Das atuais 19.308 empresas do se-
tor moveleiro no Pais (293.817 co-
laboradores), 99,5% delas sio mi-
cro, pequenas e médias. Embora
ainda ndo haja dados consolida-
dos do ranking mundial de produ-
¢aode 2014, hd cinco anos o Brasil
ocupa a quinta colocagio (com
3,7% do total produzido), ficando
atrés da Itdlia (4,4%), Alemanha
(4,9%), Estados Unidos (10%) e
China (40,7%). E a expectativa do
IEMI - Inteligéncia de Mercado,
responsdvel pelo levantamento
dos numeros, € que permaneca na
posicao, apesar de dados prelimi-
nares apontarem para que, pela
primeira vez, a fabricacio (ex-
cluindo colchdes) registra queda
ante o ano anterior, de 2,8%, tota-
lizando 463 milhdes de pecas aca-
badas em 2014. O valor da produ-
¢io, porém, cresceu 1,4%, para
R$ 36,5 bilhdes.

“Desde que n6s comegamos a
estudar o setor de méveis no Brasil,
em 2006, € a primeira vez que ve-
mos recuo na producio. Copa do
Mundo e elei¢des contribuiram pa-
ra o resultado, agravado pelo qua-
dro de desaquecimento do consu-
mo devido ao fim do periodo de
dois anos de incentivo fiscal, com a
reducdo do IPI (Imposto sobre Pro-
dutos Industrializados), e restri-
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Tivemos aumento de
40 % nos gastos com
energia elétrica. Sem
contar a mudancga nas
regras da desoneracdo
da folha tributaria. O
setor emprega muita
mdo de obra, e as

despesas ampliardo”

Henrique Tecchio
Presidente do Sindiméveis

¢oes ao crédito, o que atrapalhou o
consumo de bens durdveis”, afir-
ma o diretor do IEMI Marcelo Pra-
do. “Aomesmo tempo, houve cres-
cimento dos investimentos anuais
no segmento, que dobraram em
cinco anos. Apesar da grande capa-
cidade para produzir, ademandare-
traiu, o que gerou desequilibrio e so-
breofertanomercado. Como as mi-
cro, pequenas e meédias ttm menos
forca, elas foram as mais afetadas,
diferentemente das grandes, que
podem investir em novos canais de
distribuicdo, ampliar producio re-
gional ou, ainda, lancar produtos.”

Para 2015, a expectativa do IE-
MI ¢ de ano com crescimento timi-
do, com alta de 2,7% no total pro-
duzido e 0,5% no varejo - no ano
passado, dados apontam para in-
cremento de 3% nos volumes.
Sem descontar a inflacao, os gas-
tos do consumidor com méveis al-
cancaram R$ 63,8 bilhoes em 2014
-altade10,2% ante 2013, e devem
chegar aR$ 64 bilhdes neste ano.

O presidente do Sindicato das
Industrias do Mobilidrio de Bento
Gongalves (Sindiméveis), Henri-
que Tecchio, afirma que um dos
entraves para a producdo movelei-
ra no cendrio atual, além da de-
manda menor, sdo os custos de fa-
bricacdo. “Tivemos aumento de
40 nos gastos com energia elétri-
ca em nosso setor. Sem contar a
mudanca nas regras da desonera-
¢do da folha tributdria (em vigor
desde 2011). O segmento emprega
muita mio de obra, e isso vai am-
pliar as despesas”, diz, referindo-
se ao aumento do imposto, a par-
tir de junho, de 1% para 2,5% so-
bre a receita bruta (ou, as que pre-
ferirem, tém a possibilidade de re-
tomar a contribuicao tradicional
de 20% de INSS sobre o valor dos
saldrios dos funciondrios).

A Associacio Brasileira das In-
dustrias de Mobilidrio (Abimével)
aponta que possui didlogo aberto
com o governo federal e que, nes-
te momento, voltou a procurad-lo
na tentativa de retomar o antigo
patamar de negociacio, marcado
pelareducio do IPI e pela desone-
racdo da folha. “Compreendemos
a conjuntura atual vivida pelo
Pais, porém, o setor precisa avan-
car no desenvolvimento indus-
trial, na prospeccio de mercados,
nainclusdo e na geraciao de empre-
gos, e precisamos da ajuda da
Unido”, afirma a diretora executi-
va da entidade, Candida Cervieri.
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Desde que nos
comecamos a estudar
o0 setor de madveis no
Brasil, em 2006, é
aprimeira vez que
Vvemos recuo na
producdo. Contribuiu
o fim de dois anos

de incentivo fiscal”

Marcelo Prado
Diretor do IEMI

Para superar as dificuldades, as
pequenas devem, na opinido de
Prado, se diferenciar das grandes.
“Em vez de oferecer mdéveis para
todos os ambientes e para diferen-
tes classes sociais, 0 pequeno em-
presario deve focar em um nicho
mais rentdvel para se aprofundar
mais nesse segmento. E apostar
em novos materiais. Nem que isso
signifique, num primeiro momen-
to, diminuir o tamanho da empre-
sa e do portfolio de produtos.”

Trocade

informacoes

Composto por cerca de 30 micro,
pequenas e médias empresas da
Grande S3o Paulo, o Nucleo Move-
leiro Paulista € um Arranjo Produti-
vo Local, que promove, durante
seus encontros, troca de informa-
¢oOes a respeito de inovacio, meto-
dologias e novidades vistas em fei-
ras do setor. “Nio somos concor-
rentes diretos. Tem espaco para to-
dos. O diferencial competitivo estd
naquilo que é menos copidvel”, ava-
lia o coordenador do nticleo, Ales-
sandro de Grandi. “Ja compramos
software em conjunto para barga-
nhar desconto e contratamos con-
sultoria e cursos de capacitacio pa-
ra todos, a fim de ratear os custos.
Sem contar que, se um dos inte-
grantes pegauma encomenda gran-
de e com curto prazo, trabalhamos
com a cooperacdo de outros. Ama-
durecemos e evoluimos juntos.”

Raio=-X da industria moveleira

EVOLUQEO DA PRODUQﬁO DE MOVEIS NO BRASIL
(em milhdes de pecas)
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2009 2010 201 2012 2013 2014

PRODUGAO: VALORES:
Crescimento médio de Expansdo em torno de
4,6% ao ano 10,6% ao ano

* Resultados preliminares  Fonte: [EMI

CONSUMO APARENTE DE MOVEIS

(em US$1.000)

2012 2013 Variagdo 13/12 2014 Variacdo 14/13
Produgdo  16.622.164 16.644.151 0,10% A 15.485.253 -T% v
Importagdo  282.724  271.922 -3,80% ¥ 271.270 -0,20% V¥V
Exportacdo 526.409  515.482 -210% V¥ 538.359 4,40% A
ggg?grrlrgg 16.378.478 16.400.590 0,10% 4 15.218.164 -7,20% V¥

Notas: (1) Estimativas para produgdo e consumo no ano de 2014

(2) Comércio externo ndo inclui assentos para aeronaves, veiculos e partes para assentos e méveis
(3) Consumo aparente = producdo + importacdo - exportagdo

Fonte: IEMI

PRODUTOS MAIS FABRICADOS NO PAIS

(em % das pegas)

Mdveis para dormitdrios 35%
Mdveis para escritdrios 17%
Mdveis para cozinhas e outros (1) 12%
Méveis estofados 11% @
Mdveis para salas de jantar 11%
Outros méveis (2) 10%
Méveis para salas de estar 5%
Notas: (1) Incluem-se mdveis para cozinha, copa, banheiro, lavanderia Fonte: [EMI
(2) Incluem-se madveis institucionais, para piscinas, terraos, jardins, etc.
PRINCIPAIS PAISES PRODUTORES
(em USS milhdes )
Paises 2009 2010 201 2012 2013 Partic. (%)
China 92185 108753 128516  156.272  180.666 40,70% @
------ © EUA 58361 42772 43670 44859 44623 10,00%
:~® Alemanha 25822 21625 20980 23362 21780 4,90% :
L Itélia 20406 23661 22966 23403 19701 4,40% -, |
Brasil 1.068 15081 17618 16622 16.644 3,70%
Outros 166957  139.865 151096 163763  160.894 36,20%
Total 383799  3BIT57T 384.846  428.281 444308 100,00%

Fonte: IEMI/CSIL
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Mercado ITENS MAIS IMPORTADOS N
Jan-Dez 2012 Jan-Dez 2013 Jan-Dez 2014 ‘ ' '
externo |
, . Produtos 1.000 pegas  US$1.000  USS/pc | 1.000 pecas US$1.000  USS/pc | 1.000 pecas US$1.000  USS/pc
requer 1moveis Assentos giratérios 254740 64430 2529 378780 52239 1379 231060 60899 2636
. Assentos estofados 6689 28.965 433 851,8 29.755 3493 1.063,60 28.590 26,88
sob medida Outros assentos 4713,20 61957 1315 412650 671796 1643 | 438260 62728 143
Outros méveis de metal* 235200 65196 2772 212120 59828 282 251690 64053 2545
Para vender na Europa Maveis de plastico 7487 21934 293 666,6 21147 4072 6414 24.161 37,67
€ preciso ter prego; na (*que nao de escritdrio) 0
Africa, apostar em cores I ITENS MAIS EXPORTADOS
s exportagto da indstria move- | [ [P Jan-Dez 2012 Jan-Dez 2013 Jan-Dez 2014
leira ainda ¢ timida e equivale a Produtos 1000 pecas  US$1.000 USS/pg | 1.000 pecas USS1.000  USS/pg | 1.000 pecas USS1.000 USS$/pg
2penas 3,515 do total produzido. Outros assentos 9757 7 1303 | 109210 13887 1272 | 128650 16092 1251
Mlg‘f Intehgéncﬁa de Mercado, 110 Méveis madeira p/ cozinha 165490 45785 2767 121710 40787 3351 11620 40613 3639
ano passado, o montante embar- Méveis madeira dormitério 642770 233131 36,27 570810 244591 4285 629810 272432 4326
cado a outros paises totalizou US$ Outros méveis de madeira 633300 152142 24,02 596680 142928 2395 620730 135890 21,89
538,3 milhdes, ou R$ 1,2 bilhio, — P
em wm universo de RS 36,5 bi. O} _Moveis de pléstico 3041 7352 2418 205 10265 37195 218 8345 3002

Ihoes. Isso corresponde a 0,4%
das exportacoes globais.

Ainda, se compararmos dados
mais recentes das exportacoes de
moveis, em marco deste ano, em re-
lacdo ao mesmo periodo do ano pas-
sado, verifica-se queda de 6,9%,
ou US$ 10,8 milhoes, totalizando
US$ 145 milhdes em embarques a
outros paises, segundo dados do Mi-
nistério do Desenvolvimento, In-
dustria e Comércio Exterior.

“As microempresas do setor
(73,6% do total) nio exportam.

Para estar no mercado internacio-
nal é necessdrio que as industrias
tenham escala, design, que invis-
tam em tecnologia de ponta e pos-
suam mao de obra qualificada. H4
um trabalho muito grande ainda
por se fazer com as micro e peque-
nas empresas, e esse deve ser um
dos desafios que os empresdrios
do setor, entidades empresarias e
governos devem se impor neste
momento”, avalia Candida Cervie-

ri, diretora executiva da Associa-
cao Brasileira das Industrias de
Mobilidrio (Abimével).

Segundo o presidente do Sindi-
catodas Industrias do Mobilidrio de
Bento Gongalves (Sindimoveis),
Henrique Tecchio, poucas compa-
nhias tém a sensibilidade de identi-
ficar que tipo de produto exportar.
Quem quer vender para a Europa,
indica o executivo, deve pensar em
preco baixo. “A proximidade com

Cingapura, China e Tailandia faz
com que, para concorrer por 13, se-
jafundamental ter custo competiti-
vo”, diz. Se o foco é a Africa, ndo é o
branco com madeira amplamente
usado nas cozinhas brasileiras que
fard sucesso no continente. “O que
eramoda aqui dez anos atrds, como
verde limdo e laranja, € o que hoje
agrada a esse publico.”

As empresas enfrentam tam-
bém os efeitos do cAmbio elevado,

Fontes: IEMI / SECEX

que encarece as despesas das in-
dustrias de méveis que consomem
itens de fora para compor sua fabri-
cacdo, caso de resinas e papéis
(que sdo impregnados em cima da
chapa que faz a cor do amadeira-
do), geralmente vindos da Alema-
nha e da Itdlia, e acessérios como
dobradicas, corredicas, pistoes e
gavetas aramadas, oriundas da Chi-
na - com precos até 40% menores
do que os demais.

www.ead.sebrae.com.br

COMO INOVAR?

FORNECEDORES?

0 portal de educacgdo a distancia do Sebrae inovou.

Agora com cursos durante o ano inteiro, vagas ilimitadas e inicio imediato. E ainda oferece

CONCORRENCIA?

tutores para esclarecer suas davidas. Tudo pratico, interativo e o melhor: gratuito.
Clique, aprenda e empreenda.

Portal de Educacao a Distancia do Sebrae.

Empreendedorismo a qualquer hora e em qualquer lugar.
Vagas ilimitadas. Inicio imediato.

ACESSE O PORTAL
OE EDUCACAD A DISTANCIA
0 SEBRAE.

Especialistas em pequenos negdcios / 0800 570 0800 / sebrae.com.br

£ MELHOR O T
E GRATIS.




4 Brasil Econémico Quarta-feira, 22 de abril, 2015

PROJETOS DE MARKETING

— ¢ == ESPECIAL MICRO, PEQUENASE MEDIAS EMPRESAS

—

Com cinco prémios,
Punto Mobile

De pai para filhos. Foi assim
que a Punto Mobile comecou a
se desenvolver desde 1994. A
fabricante de moveis de Gari-
baldi (Rio Grande do Sul) sem-
pre optou pela producio de pe-
¢as com design, e desde o ini-
cio envolveu toda a familia no
negdcio. “Meu pai, Reni, come-
cou criando mobilidrio corpo-
rativo, e sempre focou na pro-
ducao do design de vanguarda,
contemporaneo”, conta Felipe
Delazzeri, administrador ge-
ral, e um dos trés filhos. Os ou-
tros dois sdo Rodrigo, principal
designer da companhia, e Me-
lissa, que também cria e cuida
do marketing.

A empresa de pequeno porte
possui 15 funciondrios e traba-
lha com dez designers freelan-
cers. “Acreditamos que essa par-
ticipacao contribui para diversi-
ficar a linha de produtos, dar
uma cara nova. Hoje, além da
nossa propria equipe de cria-
¢3o, temos colaboradores da Ita-
lia, do Uruguai e da Inglaterra.
Eles desenvolvem as pecas, nos
produzimos e distribuimos”, re-
vela, ao explicar que os royalties
giram em torno de 6% do valor
da peca. O foco das linhas é o
segmento premium, e atual-
mente cercade 50 lojas em todo
o Pais recebem seus moveis.
“Os clientes estdo bastante pul-
verizados, mas o Nordeste con-
some bem nossos produtos.”

Um dos re-
vendedo-
res, inclusi-
ve, € aTok
& Stok

que, se-
gundo
Delazze-

ri, é parceira desde o inicio.
“Poltronas como a Stern estd no
portfolio da rede ha tempos, as-
sim como a Organic. E a Bigud
serd lancada neste ano.” As pe-
cassdo feitas exclusivamente pa-
raarede.

A Punto Mobile coleciona
prémios do Saldo Design, pre-
miacdo mais importante da
América Latina. Ja foram cinco
ao todo, sendo trés prémios e
duas mencoes honrosas (quan-
do se desenvolve produto inte-
ressante, mas nio necessaria-
mente com inovagao tecnologi-
caaliada a design arrojado, exi-
géncia do concurso). O mais re-
cente foi o do ano passado,
quando o conjunto de mesas e
rack Birdcage, do escritério de
design uruguaio Menini Nico-
la, levou a melhor na categoria
de mdveis para sala de estar e
jantar. Embora a empresa te-
nha inscrito o projeto, a verba
foi destinada aos criadores dos
produtos, inspirados em anti-
gos moveis de jardim que se as-
semelham a gaiolas abertas; o
intuito é guardar e mostrar,
misto de liberdade e controle.

Embora nio revele o fatura-
mento, Delazzeri conta que hou-
ve expansio de 10% no ano pas-
sado. “Percebemos que neste
inicio de ano as vendas estio me-
nores, entao, para manter o per-
centual de crescimentos, vamos
ampliar a gama de produtos. Ge-
ralmente lancamos 10 produtos
no ano, neste, serao 15. E vamos
apostar mais em cadeiras, que
tém mais giro do que poltronas.
Outra aposta serd em itens de
madeira, embora sempre tenha-
mos sido fortes na parte metdli-
ca, vamos inovar”, avisa.

Outro desafio é a disponibi-
lidade de mao de
obra qualificada.
“Estamos em
busca de estofa-

dores, mas ¢é
muito dificil de
encontrar. Eum
trabalho muito

Setor deve
unir forcas

passadepal para crescer
ara filhos

As acdes mais efetivas e que necessitam da aproximacao entre as
empresas, segundo o Sebrae, se concentram em gestdao empresarial,
inovacao e tecnologia, eficiéncia produtiva, design e sustentabilidade

Aprofissionalizacdo no segmento
da industria moveleira, e a com-
pleta insercdo do design no pro-
cesso produtivo, depende, entre
outros fatores, da unido das micro
epequenas empresaseabuscape-
lasentidades setoriais mais proxi-
mas, com o objetivo de requisitar
acoes de desenvolvimento para
toda a cadeia. Para o Sebrae, as

mais efetivas se concentram em ges-
tao empresarial, inovacao e tecnolo-
gia, eficiéncia produtiva, design e
qualidade, sustentabilidade e acesso
amercados. “O setor precisa se mobi-
lizar para ter sua governanca fortale-
cida a fim de potencializar e capitali-
zar esses estimulos e beneficios ja
existentes”, assinala o presidente do
Sebrae Nacional, Luiz Barretto.

O setor precisa se
mobilizar para ter sua
governanca fortalecida
a fim de potencializar

e capitalizar os
estimulos e

beneficios ja existentes

(Girona se une a Benestare

para produzir

em escala ]

A pequena empresa paulis-
tana Girona, especializada
no design de maéveis parasa-
la de jantar e estar, tomou
atitude que, espera, muda-
rd os rumos de seu negocio
e ampliard sua penetracio
no mercado. Diante do ce-
ndrio de forte retracao na
economia e, consequente-
mente, em seu faturamen-
to, que viu despencar 30%
em 2014, para R$ 3 mi-
Ihdes, e reduzir seu quadro
de funciondrios de 30 para
20 pessoas, a socia Alessan-
dra Delgado decidiu unir
forcas. “Entendi que preci-
samos vender para o consu-
midor final, e ndo apenas
depender nos nossos canais

de distribuicio, que
tém estoques e nio fazem (
novas compras enquanto ,
nao escoarem os produ-
tos ja adquiridos. Por
isso vamos apostar no
comércio online. Tam-
bém queremos am-
pliar presencano mer-
cado corporativo,
além fabricar itens para
dormitdrios e drea exter-
na, que hoje ndo temos.
Para que tudo isso seja
viabilizado, porém,
nos juntamos a Benes-
tare, especializada em
moveis sob medida e
naproducdo em escala, gra-

¢as ao maquindrio de ponta
que possui. A parceria vai possibi-

T

litar também projetar pecas em

medidas menores e precos mais
acessiveis.”
Alessandra destaca que as
empresas conhecem o traba-
lho uma da outra hd alguns

artesanal”, diz.
Conforme a ex-
periéncia, a re-
muneracao va-
ria de R$ 2.000
aR$5.000.

anos, ja que ambas participam do
Nucleo Moveleiro Paulista, arran-
jo produtivo local que retune cerca
de 30 empresas da Grande Sao
Paulo. Em vez de se capacitar, in-
vestir em tecnologia e ampliar
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As micro e pequenas empre-
sas do setor moveleiro, bastante
pulverizado e com concorréncia
intensa, tém, em sua maioria,
gestao familiar, herdada como
oficio de paipara filho e com pou-
ca profissionalizaco. “Isso difi-
culta a adogdo de técnicas mo-
dernas de administracdo, a ino-
vacgio na gestdo e do processo
produtivo, a insercio de design,
bem como o desenvolvimento
de produtos e critérios de susten-
tabilidade, normas e certifica-
¢oes de qualidade de produtos e
servicos”, assinala o executivo.

Também por este motivo, as
empresas e produtos possuem
menor indice de competitivida-
de em critérios globais, principal-
mente pela faltade valor agrega-
do e pelos custos relacionados a
impostos, taxas, logistica e trans-
porte de matérias-primas e pro-
dutos finais, elenca Barreto.
“Além disso, hd muita informali-
dade, especialmente entre profis-
sionais que atuam de forma inde-
pendente. Uma dificuldade tam-
bém presente e que impacta to-
da a cadeia produtiva (nfo ape-
nas as MPEs) é a caréncia de mio
de obra. A verdade ¢ que existe
enorme dificuldade em se encon-
trar pessoas interessadas e dispo-
niveis para se qualificar e traba-
lhar nosetor, que exige umaqua-
lificacdo técnica especifica.”

sua fdbrica, o que demanda-
ria tempo e alto investimen-
to, a empresdria optou pela
alianca, que cai com uma lu-
va para ambos. “Vamos po-
der unir nossa producao in-
dustrial moderna ao design,
know-how da Girona. Acre-
ditamos que isso deva abrir
mercado para ambos”,
aponta Alessandro de Gran-
di, proprietdrio da Benesta-
re. “As vendas estio bem fra-
cas. Precisdvamos to-
mar uma atitude. Em-
bora no ano passado
nosso faturamento
(de R$ 9 milhoes) te-
nha crescido 25%, ti-
vemos de reduzir nos-
so quadro de 110 para 60 fun-
ciondrios. E, para este
ano, mesmo com a
parceria, a projecao €
de queda de 40%.”
Nao fosse a estratégia
paradriblar o cendrio
de economia lenta, o
tombo poderia ser bem
maior, de 60%.

Hoje, algumas pe-
¢asjd estio sendo pro-
totipadas para ali-

nhar aqualidade, e ain-
tencdo € até o meio do ano
comecar a oferecer a linha
confeccionada pelas duas
empresas. “Fomos consulta-
dos por rede hoteleira. Com
escala, volume de mercado,
design e preco, podemos ex-
pandir nossos horizontes”,
conta Alessandra, que espe-
ra recuperar o prejuizo do
ano passado para, em 2016,
voltar a crescer, mesma ex-
pectativa de De Grandi.

Meu Movel de Madeira

propoe design

acessivel e
com alcance

Levar moveis com design e a pre-
cos acessiveis a todo o Brasil. Es-
se era o objetivo da catarinense
Meu Movel de Madeira, situada
em Rio Negrinho, ao se lancar no
mercado, em 2006, vendas feitas
exclusivamente pela internet.
“Era o meio mais democrdtico. E
entendemos que, apenas atuan-
do com o comércio online, pode-
riamos ser mais competitivos”,
afirma o chefe de cultura e criati-
vidade e dono Ronald Heinrichs.

A empresa de médio porte se
ocupa apenas do desenho das pe-
cas. A fabricacio é feita por enco-
menda; hoje s3o aproximadamen-
te 30 fornecedores que colabo-
ram com o processo. Ao todo, 70
pessoas trabalham diretamente
no negocio, que emprega quatro
designers e também atua com
freelancers, muitos contatados a
partir de parcerias com universi-
dades. “A variedade de desig-
ners, de toda parte do Pais, ajuda
a compor mix diversificado de
produtos. Temos tanto para os
moradores do Sul, que ficam
mais tempo dentro de casa, devi-

do ao frio, como para os do Nor-
deste, que utilizam mais ambien-
tes externos, por contado calor”,
conta. O publico-alvo sio consu-
midores das classes B e C. Em S2o
Paulo e noRio de Janeiro alogisti-
ca é propria e, nos demais luga-

res, € feita em parceria com trans-
portadoras. “Projetamos embala-
gens especificas para evitar pro-
blemas na entrega, que chega até
no meio da floresta Amazonica.”
Como estratégia para driblar
a crise de confianca na econo-
mia, como define Heinrichs, e o
temor de perder o emprego, o
empresario mantém programa
de fidelidade que lancou dois
anos atras, quando o Imposto so-
bre Produtos Industrializados
(IPI) havia sido reduzido, o que
durou até o fim do ano passado.
“Se o produto que comprar hoje,
amanh3 estiver com desconto,
devolvemos a diferenca em pon-
tos para abater no valor da proxi-
ma compra. Por exemplo, se pa-
gou R$ 1.000 em uma mesa, e
ela estd com 20% de desconto, o
consumidor terd R$ 200 a dispo-
sicdo. Se esse for o valor da peca

escolhida, ele s6 paga o frete.”

Outro ponto foi a intensifica-
¢do nas acdes de marketing e a
adocio de metas mais agressivas
apartir da antecipacio de lanca-
mentos que estavam programa-
dos para mais adiante. “Traba-
lhamos para que o indice de satis-
facdo se intensifique. Nao deixa-
mos com que uma baixa nas ven-
das desmotive a equipe. Até por-
que o atendimento é fundamen-
tal para que as vendas conti-
nuem.” Com faturamento de R$
30 milhdes em 2014, a Meu M6-
vel de Madeira apurou cresci-
mento de 20%, porém, nos anos
anteriores o percentual chegava
a40%. Para este ano, a projecao
é de alta de 15%, com a aposta
em lancamentos de méveis mul-
tifuncionais que servem bem am-
bientes pequenos, e portfolio de
1.500 produtos.

Oppa aposta na classe C e quer triplicar

porttolio de 2.500 produtos

Com o objetivo de democratizar o
design nasceu a Oppa, hd cercade
trés anos, em Sao Paulo. O princi-
pal canal de vendas ¢é a internet,
porém, a marca conta com sete
showrooms no Pais. “Com o foco
no online, ndo temos gastos com
armazenamento, jd que as fabri-
cas sdo terceirizadas, o que nos
permite diversificar”, conta o di-
retor de marketing Adriano Meiri-
nho, ao somar 200 fornecedores.
“Trabalhamos em parceria com es-
tudantes de design de produtos e
design grafico e investimos em
programa de novos talentos”. O in-
tuito € oferecer itens para publico
mais jovem que sai da casa dos
pais ou para casais que estao mon-
tando apartamento que se encai-
xem a partir da classe C, que
abrange a maior parte da popula-
cio, segundo ele.

Meirinho destaca que aempre-
sa, que nio abre o faturamento,
mas se encaixa no médio porte, es-
td crescendo muito ano a ano, e
hoje emprega diretamente 145
funciondrios e 40 designers exter-
nos. O resultado € portfélio de
2.500 pegas, que deve crescer trés

vezes até o fim do ano. “Em agos-
to, inclusive, vamos lancar linha
com designer famoso, mas a pre-
¢omais acessivel”, conta, sem re-
velar o nome. “Nossa aposta para

este ano € a criatividade regional.
Vamos nos aproximar de novos pu-
blicos, estilos e regides, nos abrin-
do anovos departamentos e que-
brando paradigmas.”

Av

O diretor aponta que o
unico entrave ainda exis-
tente para maior pene-
tracdo no mercado na-
cional é o frete, que en-
carece o valor do produ-
to dependendo de onde ele
for entregue. Para isso, a
Oppa estd negociando
com parceiros, na tentati-
va de baixar o valor, o que
se intensifica conforme o volume
de encomendas para determinada
localidade cresce. “Ainda nio for-
necemos para alguns Estados do
Norte do Nordeste por esse moti-
vo. Nosso forte é em Sio Paulo,
Rio de Janeiro e Minas Gerais. Mas
queremos ampliar presenca em
outras localidades.”
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O DESENHO DE UMA HISTORIA

£

m A cama patente,em1915, se
tornaummarco na histéria do
design do mobilidrio brasileiro.

m Projetada pelo espanhol
radicado no Brasil Celso
Martinez Carrera, apecaé
construida com madeiras
torneadas.

m Trata-se do primeiro objeto
brasileiro produzido em série.
Até entdo, boa parte das
pessoas dormiaemredes; os
mais abastados importavam
camas de ferro daInglaterra.

v

Cama patente de Celso Martinez Carrera

v
1920 e 1930

m O arquiteto Gregori
Warchavchick trazinfluéncias
doracionalismo alemao, no
caminho da Russiaparao
Brasil.

m Os mdveis deviam
complementar o espacgo
arquitetonico que criava. Mas
suaproducao pouco se
aproximou do desejo de
oferecer a sociedade industrial,
que engatinhava no Pais,
objetos comodos, funcionais,
durdveis e acessiveis.

m Em sequida, houve um
periododeretracdose
comparado ao fervilhar do
momento imediatamente
anterior, confinando no tempo a
contribui¢do

de Warchavchik e fixando-o no
papel de umdos precursores do
design de mével no Pais.

£

m O artesdo portugués Joaguim
Tenreiro comecaa produzir
moveis emjacaranda,
especialmente cadeiras. A
madeiraforaescolhidapela
dureza.

m Surgiaentdo umatendéncia
de utilizar materiais nativos na
confec¢do de moéveis. Hoje,
cada cadeirade Tenreirochega
avaler US$ 20 mil.

mLinaBo Bardichegadalltélia,
de onde traz sélidaformacao
como arquiteta. Ela projeta
cadeiras dobraveis para o
auditoério do Museu
de Artede Sao
Paulo. E funda,em
sociedade com
Giancarlo Palanti, 0
Studiode Arte
Palma.

Cadeira de jacarandd de Joaquim Tenreiro

Design

Cada vez mais o design faz parte
da vida do consumidor brasileiro,
que comeca a tomar gosto por ad-
quirir moéveis que tenham algum
traco diferenciado. E esse toque
inovador em alguma cadeira, es-
tante ou poltrona tem sido, nos ul-
timos tempos, a salvacio de mui-
tas fabricantes em cendrio de eco-
nomiarecessiva. E essa ¢ a tendén-
cia mais forte entre as industrias
do setor para conquistar clientes,
porém, nem todas conseguem se
adequar ou enxergam a necessida-
de de inserir esse conceito no pro-
cesso produtivo.

Nos ultimos dez anos as empre-
sas do ramo tém investido muito
em tecnologia, o que permite pro-
duzir em série e democratizar a
inovacdo, destaca Jéthero de Mi-
randa, professor de design de pro-
duto do Centro Universitario Be-
las Artes de Sdo Paulo. “Mas ainda
falta aproximacao das micro e pe-
quenas empresas com o design”,
aponta. “Mesmo se a companhia
nio tem recursos para adquirir
magquindrio de ponta, o ideal é bus-
car consultoria para que ela avalie
e sugira melhorias a partir do que
a companhia possui. ”

Design nio € s6 uma coisa boni-
ta, destaca Miranda. E todo o pro-

£

m Lina Bo Bardicriasua cadeira
Bowl, volume circular,em forma
detigela, revestido de couro,
suspenso do chao por finas
hastes metdlicas, modelo
reeditado até hoje.

m O Studio Palmase torna
responsavel porintroduzira
madeiracompensadana
fabricacdo de méveis no Pais.

m O carioca Sérgio Rodrigues
inauguramarcono design
brasileiro aocriar apoltrona
Mole. Até entao,

as cadeiras eramrigidas.
Comecaanascer acategoria
profissional do designer de
movel. Inicia-se a produgao
industrial.

Poltrona Mole de Sérgio Rodrigues

£

m A falta de prote¢ao dos
desenhos de Tenreiroe Lina, e o
plagio desenfreado,
desestimulam os artistas nessa
década,oquerevelaa
precariedade do setor.

mEle passouase dedicar
exclusivamente as artes
plasticas. Elafocana
arquitetura.

m O momento, porém, é
marcado pelo fato de, pela
primeiravez, as imitacdes
estarem sendo feitas de
modelos brasileiros. A
producdo em escalaindustrial
comecaasedesenvolver.

m Aindustria de méveis
Probjeto, de Carlo Fongaro,
lancaacadeira Dinamarquesa,
introduzindo tecnologia da
madeira moldada e flexivel.

Nos Ultimos dez anos, as empresas do segmento moveleiro tém investido pesado em
tecnologia, o que vem permitindo produzir pecas em série e “socializar” ainovacao

"
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A madeira vem sendo
substituida pelas
chapas planas, mais
fdceis de serem
produzidas. Quando
se fala em madeira
macica, o processo é
mais artesanal, com

beleza diferenciada”
Eduardo Wilke
Coordenador do Centro
Design Empresada Escola

de Design da UEMG

cesso. “Por exemplo, nio adianta
ter um movel moderno se aemba-
lagem nao acompanhar essa evolu-
¢ao, e o produto chegar na casado
cliente todo machucado. Ou se
uma peca nio encaixar direito na
horada montagem, e, ainda, o pro-
duto leva muito tempo para che-
gar. Isso também € responsabilida-
de dodesign. Sem falar na ergono-
mia. Se é confortdvel, se te apoia,
se a altura é adequada.”

Na avaliacio da designer dein-
teriores Taisa Dias, independente-
mente do aquecimento do merca-
do consumidor, € a inovacao que
movimenta o desejo. “Os produ-
tos de design, movelaria e decora-
cdo atingiram massivamente as
classes em ascensdo nos ultimos
anos. Surgiram novas necessida-
des, como moveis para compor
apartamentos de dois dormitérios
e50m’, e até mesmo studios de 39
m’, algo que 25 anos atras nio exis-
tia. Easempresas estio processan-
do essas novas caracteristicas do
mercado imobilidrio, tratando de
se adequar as mudancas. O au-

mento da competitividade atraiu
novo publico que, inclusive, se be-
neficia de saldos e pontas de esto-
que, onde estdo presentes produ-
tos que serdo substituidos por no-
vas colecdes, e itens que foram
mostrudrio, o que amplia o alcan-
ce do produto diferenciado”, des-
taca. A inovagado no ramo movelei-
ro, assinala a proprietdria da em-
presa Taisa Dias Design, “nio ne-
cessariamente precisa ser de rup-
tura, com a criacdo de um produto
totalmente novo, pode ser algo
que incremente algum item ja exis-
tente, que introduza aperfeicoa-
mento gradual, em sequéncia de
melhoria continua”.

Para Taisa, o design sintetiza o
espirito de uma época. “E um pro-
cesso continuo de pesquisa e
aprendizagem, em que os profis-
sionais recorrem as influéncias es-
tilisticas e tendéncias, observam
o comportamento humano e as op-
¢Oes de materiais com estética
mais adequada a producio e fun-
cionalidade. Um produto distinto
e processos de fabricacio mais

adequados fundamentam o mer-
cado moveleiro; criam-se identi-
dades e diferenciais entre as indus-
trias, oferecendo ao mével maior
valor agregado.” Design, comple-
ta Miranda, é também uma mani-
festacio cultural. “As pessoas que-
rem investir em design porque
aquilo ressignifica o lugar.”
Eduardo Wilke, coordenador
do Centro Design Empresa da Es-
cola de Design da Universidade do
Estado de Minas Gerais (UEMG),
salienta que a importancia do de-
sign é buscar um pouco da necessi-
dade do usudrio na producdo. Nes-
se contexto, a tecnologia encurta
0S pPrazos e insere novos proces-
sos. “A madeira vem sendo substi-
tuida pelas chapas planas, mais fa-
ceis de serem produzidas. Quando
se fala em madeira macica, o pro-
cesso € mais artesanal, com beleza
diferenciada. Essa ¢ uma marca de
arquitetos no design de moveis,
disseminada a partir da metade do
século passado. Ja os designers es-
timulam a producio seriada para
ampliar o acesso aos itens.”



Quarta-feira, 22 de abril, 2015 Brasil Econémico 7

£

m Crise econdmicalevaaqueda
doconsumointerno e ao
aumento dos custos de
matérias-primas e de
producdo. Asaidaéa
exportagdo. Comegam os
investimentos em pesquisa,
ampliando o campo de trabalho
do desenhistaindustrial.

m Assim, o mobilidrio brasileiro
ddum salto qualitativo.

m A Tok & Stok é lancadacoma
propostade levar a classe média
moveis ajustados a espacos
reduzidos dos apartamentos
das grandes cidades.

Peca da linha Peg-Lev de Michel Arnoult

O especialista no setor movelei-
ro aponta que o uso de materiais
sustentdveis, como o bambu, para
confeccionar piso e chapas, ainda
é incipiente, mas tem sido explora-
do. O que tem tido ampla adesdo e
despertado o interesse das fabri-
cantes e dos consumidores sdo re-
vestimentos diferenciados, como
os metalicos, de fibras de madeira
reflorestada e tecidos. “Hoje em
dia MDF, MDP, madeira sintética
de garrafa PET para dreas exter-
nas, aluminio, ferro, aco tém sido
largamente utilizados. Nem sem-
pre essa opc¢ao, porém, barateia o
processo produtivo. O que vai re-
duzir o custo, de fato, é a fabrica-
c¢ioem larga escala.”

Os especialistas defendem
maior aproximacao de escolas de
design do processo produtivo pa-
ra ampliar essa cultura. E desta-
cam que, hoje, osuldo Pais é o lu-
gar onde o design e a industria
mais caminham de mios dadas.
“Muitas empresas no restante do
Brasil infelizmente nio percebem
odesigner como ferramenta de de-
senvolvimento, o que, consequen-
temente, diminui o interesse dos
alunos em atuar no ramo movelei-
ro”, afirma Wilke. “Eles preferem
atuar com moda, design grafico,
webdesign e alta tecnologia de em-
balagens em vez de mdéveis.”

No Senai Luiz Scavone, em Ita-
tiba (interior de Sao Paulo), tra-
dicional no ensino do oficio, a
tendéncia é a mesma para o cur-
so de marcenaria, que € gratui-
to, e tem duracdo de dois anos.
Mas por razdes de saldrio. “Ao
mesmo tempo em que as marce-
narias precisam de mao de obra
especializada, temos um parado-
X0, pois falta quem queira traba-
lhar nelas. Das 32 vagas disponi-
veis para a modalidade, apenas a

v
1980

m Outracrise, desta vez no setor
produtivo brasileiro, abalaa
criatividade dodesign. A
maioria das pecas estava sendo
copiadadaEuropa.

m A turbuléncia se deve ao fato
de, por muito tempo, o design
ter sesituaremterrade
ninguém, pertencente a
arquitetura, a publicidade, as
artes plasticas, aengenharia,
permanecendo em plano
secunddrio.

m O sintoma do colonialismo
culturaltambém impactao
desenvolvimentoda
independénciado design
brasileiro.

Fontes: 'Mobilia Brasileira Contemporanea', livro da Coledo Cadernos de Pesquisa do Centro Cultural S3o Paulo; Jéthero Miranda, professor de Design de Produto da Faculdade Belas Artes

£ £ £

m Existe apreocupacdaoem
resgatar aidentidade nacional
eaautorianodesign brasileiro.
Osirmaos Campanasao
fundamentais para aretomada
desse processo. Eleslancam a
poltrona Vermelha, feitade
cordas e base em metal. Por
aquifoium fracasso em vendas.
Mas estourou na Europa pelas
maos daitaliana Edra.

m O marketingcomecaa
alavancar as vendas dos
produtos.

Poltrona Vermelha dos irmdos Campana

Fotos Divulgacdo

/4 /gll

Taisa: ""Os produtos de design, movelariae déoragé’io atingiram
massivamente as classes em ascensao nos Gltimos anos"'

metade foi preenchida”, relata o
técnico de ensino Ricardo Sarai-
va. Ele conta que, entre os apren-
dizes, que tém de 14 a 18 anos,
existe mais interesse de atuar co-
mo operador de telemarketing,
mesmo ganhando um pouco me-
nos, mas trabalhando sob o ar-
condicionado.

O piso salarial do marceneiro
no municipio é de R$ 1.104, va-
lor que pode receber jd enquanto
aprendiz. “Com um pouco mais
de experiéncia, é possivel ga-
nhar R$2.000 e, com anos de tra-

balho, acima de R$ 3.500, o que
pode aumentar conforme a de-
manda e a funcdo exercida”, res-
salta Saraiva.

Reconhecimento

e talento brasileiro

O design brasileiro estd colhendo
louros em ambito internacional,
destaca Miranda. Em 2013, profis-
sionais da casa ganharam 23 pré-
mios. No ano passado, esse nime-
ro subiu para 43. “O estilo geral-
mente ¢ descontraido, rompe
com padroes. Traz alegria e des-

m Os Campana seguem fazendo
sucesso |4 foracom criagGes
como o sofd Boa, comdesign
descontraido, de veludoem
formato tubular revestido de
espuma e penade ganso,ea
cadeira Favela, confeccionada
comrestos de madeirade
reflorestamento, aexemplo de
pinus.

m Ousode madeiras macicas de
floresta nativacomecaaser
reduzido, e se disseminaa
opc¢do por IMDF e MDP, chapas
de madeira provenientes de
reflorestamento comresina.

Mg

Cadeira Favela dos irmdos Campana

contracdo autenticamente brasi-
leiros”, define. Jd em 1957, a pol-
trona Mole de Sérgio Rodrigues
modificava o jeito de sentar, e ndo
mais exigia a elegancia inglesane-
cessdria para as cadeiras rigidas.
Osofd Boa, dosirmios Fernando e
Humberto Campana, de 2002, se-
gue com essa proposta de confor-
to em design inusitado, pois sdo
tubos de veludo revestidos com es-
puma e pena de ganso, se asseme-
lhando a umajiboia. E possivel, in-
clusive, entrar nele.

Atentos a esse potencial, orga-
nizadores da Brazil S/A, exposi-
¢do que leva nomes brasileiros pa-
ra Mildo, na [tdlia, pelo sexto ano
seguido, busca apresentar o que o
Pais tem de melhor no design de
moaveis, a fim de promover a ima-
gem dos profissionais nesse seg-
mento e ampliar a visibilidade de
seus produtos, gerando negocios
voltados a exportacdo do segmen-
to, explica o fundador do evento,
José Roberto Moreira do Valle.
“Queremos focar a apresentaciao
dos produtos como uma galeria de
arte ao ar livre, uma janela aberta
parao mundo brasileiro, divulgan-
do assim nio apenas o design,
mas também a nossa cultura.”

A data do evento € escolhida a
dedo, e todo ano é realizada simul-
taneamente ao Saldo Internacio-
nal do Mével em Milao, mais im-
portante feira de decoracao e de-
sign do mundo, a Design Week e a
Euroluce, principal evento do se-
tor de iluminacio. Neste ano, con-
ta Valle, o periodo foi estendido
em 41 dias para coincidir também
com o primeiro més da Expo Mila-
no 2015 - comecou dia 14 e vai até
24 de maio. Desta vez, cerca de 60
designers e arquitetos vio expor
seus produtos. A expectativa ¢
atrair 120 mil interessados.

m Mais de 120 designers
estdoproduzindo ativamente
noPais. Destaque paraocarioca
Fernando Jaeger,que se
estabeleceuem Sao Paulo, que
cria, produz e comercializaitens
alegres edivertidos, e contacom
linhaprontaparalevar.

m Ousode materiais
sustentdveis cresce, e ha
diversasiniciativas de usode
garrafas PET e outrositens
recicldveis pararevestir méveis
feitos com chapas de madeira,
além de sobras do material, que
seriam descartadas, na
composi¢do dos moveis
contemporaneos.

Peca de Fernando Jaeger

SUSTENTABILIDADE

m Ousode materiais
sustentaveis, como o bambu,
paraconfeccionar piso e
chapas, ainda é incipiente, mas
jatem sido explorado.

mTemtidotambémintensa
adesdo e despertadoo
interesse das fabricantes e dos
consumidores os
revestimentos diferenciados,
como os metédlicos, de fibras de
madeirareflorestada e tecidos.

m Orespeitoaomeio ambiente
demanda, cada vez mais,
pesquisa sobre ousode
materiais, mesmo a matéria
primadas placas de MDF e MDP,
as florestas de pinuse
eucalipto, tipicas de
reflorestamento, e ndode
espécies nativas.
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ENTREVISTA CRISTIANE SILVEIRA piretora do Saldo Design

‘HA INTERESSE EM MOSTRAR QUE
O DESIGN DESCOMPLICA AS COISAS’

Considerado o prémio mais importante da América
Latina, o Salao Design coleciona, ao longo de quase
30 anos, valiosas contribuicdes para a industria move-
leira. “Com as linhas de pensamento se cruzando, co-
mo em objetos de encaixe ou de multiplas funcoes, €
possivel imaginar como serdo os produtos que tere-
mos no mercado em um futuro préoximo”, diz Cristia-
ne Silveira, diretora do Saldo Design, referindo-se as
tendéncias apontadas na edicdo 2015 do evento.

Texto
Adriana Teixeira

Nestes quase 30 anos de Saldo
Design, qual a principal
evolucio nos projetos inscritos e
nos projetos vencedores?

O Saldo Design nio ¢ apenas
uma vitrine de tendéncias. Ano
apds ano, a evolucao dos proces-
sos produtivos é notdria, e a
preocupacio com o fazer susten-
tavel vem deixando de ser dife-
rencial para se tornar comum a
maioria. Essa é a principal con-
tribuicdo do prémio para a indus-
tria moveleira. O Saldo propor-
ciona uma permuta cultural em
que todos aprendem: os partici-
pantes e também os observado-
res do design e a prépria organi-
zacao, que podem perceber as di-
ferencas culturais dos produtos
apresentados e a evolucio dos
participantes com o decorrer
das edicoes.

Qual a principal licio para os
organizadores ao longo destes
anos?

Ao longo de sua histdria, o Saldo
Design jd recebeu a inscricio de
mais de 12 mil projetos de estu-
dantes, profissionais e indus-
trias. A confianca dos partici-
pantes naseriedade e na relevan-
ciadeste prémio € o que nos mo-
ve, ano a ano. O comprometi-
mento dos organizadores e jura-
dos com aevolucaododesigné a
principal licdo que fica. Foi essa
postura associativa que nos le-
vou a ser o maior prémio da
América Latina, com premia-
¢oes em dinheiro que valorizam
o trabalho do designer e subsi-
diam todo o seu investimento na
busca por novas solucdes para a
industria moveleira.

Além do Brasil, quais outros
paises da América Latina
ganharam destaque? Por qué?
Qual avocacio destes paises?

O Salao Design teve sua primei-
raedicdo em 1988, quando o Sin-
dmoveis Bento Goncalves perce-
beu anecessidade de agregar va-

lor aos moveis produzidos no po-
lo e viu o design como ferramen-
ta para esse fim. Desde seus pri-
mordios, o Saldo assumiu-se co-
mo um prémio internacional,
mas a participacdo estrangeira
tornou-se realmente expressiva
nos ultimos 10 anos. Isso reflete
o amadurecimento, principal-
mente dos paises da América,
para o design. Os paises com
maior participacao certamente
sdo Argentina, Colombia, Cuba
e Uruguai. N3o existe uma identi-
dade nacional que caracterize es-
te ou aquele pafs, ja que o design
¢ cada vez mais universal. Mas
podemos destacar, sim, a aplica-
¢ao de técnicas e matérias-pri-
mas tradicionais. No caso dos
paises latino-americanos, o uso
do couro e de amarras enquanto
processo artesanal ainda sio
muito presentes. Os produtos
cubanos, por exemplo, costu-
mam ser pequenos e portiteis,
como forma de facilitar o envio
para o julgamento no Brasil. Ou
seja, questdes praticas também
interferem no processo de avalia-
¢ao dos inscritos. J4 os partici-
pantes do Uruguai e Argentina
preferem trazer pessoalmente
seus produtos para o julgamen-
to, 0 que € mais acessivel finan-
ceiramente do que a remessa
por courrier.

Quais paises sdo fontes de
inspiracio para o Brasil
atualmente? Por qué?

O Brasil vem buscando uma
identidade muito particular, ins-
pirada na cultura e no fazer tipi-
co de vdrias regioes. Natural-
mente, a historia e a evolucao do
design mundial sempre estardo
presentes de alguma forma nas
criacoes, mas o trabalho dos de-
signers brasileiros vem se dife-
renciando no mundo justamen-
te pela absorcao de elementos
que sdo proprios daqui - desde
espécies de madeira nativa até
elementos culturais como a ren-
da nordestina e a 1a do Sul, in-
cluindo imersio cultural no pro-
cesso criativo.

Nasua opinido, o que é passado
na industria moveleira?
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O design brasileiro
reflete um paits
colorido, alegre, bem
humorado e sem uma
carga muito grande de
responsabilidade por
criadores passados,
por melhores que
tenham sido”

Nada é passado, nada é futuro. O
design é uma expressao transitd-
ria que busca inspiracio no pas-
sado para criar produtos novos.
O apelo emocional, o retrd e o
vintage, inclusive, sdo aspectos
0s quais a industria moveleira
vem se aproximando muito em
suas colecdes recentes.

Quais as tendéncias apontadas
pelo Saliao Design 2015 para os
préximos anos?

Com as linhas de pensamento se
cruzando, como em objetos de en-
caixe ou de multiplas funcoes, ¢é
possivel imaginar como serdo os
produtos que teremos no merca-
do em um futuro préximo. O que
podemos perceber nas ultimas
edicdes é uma preocupacio em
demonstrar que o design descom-
plica as coisas. Existe uma redu-
¢do gradual dos projetos ladicos,
remetendo a formas humanas ou
de animais e que estiveram muito
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presentes em anos anteriores. Es-
ses projetos vém dando espaco a
um grande numero de pecas com
usos e materiais diversos que tém
em comum uma morfologia face-
tada e triangulada.

Qual avocacgao do design
brasileiro?

O Brasil comecou recentemente a
entender e valorizar as funcoes
do design no mobilidrio, pelas exi-
géncias dos aspectos prdticos da
vida. O design brasileiro reflete
um pafis colorido, alegre, bem hu-
morado e sem uma carga muito
grande de responsabilidade por
criadores passados, por melhores
que tenham sido. Assim, como sa-
bemos, o pais e sua cria¢io sio vol-
tados para o futuro e muito livres
em seu design. Por outro lado, o
mundo € sem fronteiras, bem co-
mo o design. E justamente nesse
viés que a identidade cultural ga-
nha ainda mais importancia.



